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DIGITAL
MARKETING

GUIA RAPIDA:

POTENCIA
TU NEGOCIO

B2B

MARKETING DIGITAL.




jFelicidades por dar el primer paso
para mejorar tu estrategia digital!

Este documento es un resumen practico de lo que vimos en el
workshop "Estrategias de Marketing Digital para el Exito B2B".
Usalo como tu guia de consulta rapida.

Paso 1:
Define a tu Cliente |dea|(Buyer Persona)

No puedes acertar al blanco con los ojos cerrados. Antes de escribir
una sola palabra o invertir un ddlar, necesitas saber exactamente a
quién le hablas.

e &¢Quién es? Piensa en su cargo, la industria en la que trabaja y el
tamano de su empresa.

e ¢Qué necesita? Identifica sus objetivos profesionales y los
problemas que le impiden dormir.

e ¢Como le ayudas? Conecta tu servicio directamente con la
solucidén a sus problemas.

Recuerda usar la plantilla
de Buyer Persona
que te proporcionamos.




Paso 2:
Las 3 Estrategias Fundamentales
para Empezar

No intentes hacerlo todo a la vez. Elige una de estas estrategias y
enfocate en ejecutarla bien.

o Contenido de Valor: Sé el profesor, no el vendedor.
> Accioén: Escribe un articulo de blog o haz un video corto respondiendo
a la pregunta mas frecuente que te hacen tus clientes.

e LinkedIn Estratégico: Construye relaciones profesionales.

o Accion: Optimiza tu perfil de empresa con nuestro checklist.
Luego, busca a 10 personas con el cargo de tu cliente ideal y
enviales una invitacién a conectar personalizada.

« Email Marketing Personalizado: La conversaciéon directa.

> Accion: Crea un documento simple (una guia, un checklist) que
sea util para tu cliente. Ofrécelo en tu sitio web a cambio de su
correo electrénico para empezar a construir tu lista.
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Paso 3:

Mide lo que Importa

Para saber si tu esfuerzo esta funcionando, necesitas ver los datos.

Tu primer KPI: Mide las visitas a tu sitio web desde LinkedIn. Esto

te dira si tu contenido en la red social esta generando interés.
Puedes verlo gratis en Google Analytics.

Tu segundo KPI: Mide los "Leads" o "Contactos'".
¢Cuantas personas llenaron tu formulario de contacto
o te llamaron este mes?

Recursos Adicionales
y Proximos Pasos

Este es solo el comienzo.
La clave del marketing digital
es la constancia.

Descarga los Entregables:
Plantilla de Buyer Persona
Checklist de LinkedIn

Mantente Conectado:
UP Digital Marketing: www.upatlanta.com @
Oakland Thrive: www.oaklandthrive.org @

cTienes preguntas o necesitas ayuda para implementar tu estrategia?

No dudes en contactarnos. Estamos aqui para ayudar
a negocios como el tuyo a crecer.

Contacto: info@oaklandthrive.com &
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Together Helping Realize Inclusive & Vibrant Economies



